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Estadio San Lorenzo
de Almagro

BUENOS AIRES, ARGENTINA

IDOM

El proyecto para la construccion del nuevo esta-
dio de fatbol para San Lorenzo, con capacidad
para 45.000 espectadores sentados, se funda-
menta en consideraciones urbanas, sociales y
culturales, con el objetivo de satisfacer las nece-
sidades del club, la aficién y el barrio de Boedo.

La historia del nuevo estadio se inspira en la tradi-
cion y la memoria del club, incorporando elemen-
tos que recuerdan al viejo gasémetro y destacan-
doiconos locales y momentos histdricos a través
de murales del grupo artistico Boedo, integrados
en plazas y espacios publicos.

La actividad prevista en el estadio busca no solo
servir como sede de eventos deportivos, sino
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también como un centro de actividad
cultural y educativa para el barrio, con-
tribuyendo asf a la vida diaria de Boedo
durante todo el afio.

En este sentido, la inclusion y la partici-
pacion social son aspectos clave en el
disefio del estadio, que se concibe como
un espacio abierto y publico, incorporan-
do las opiniones y necesidades de la po-
blacién local, con un enfoque especial en
la poblacién femenina.

Ademas, el proyecto ofrece oportunida-

des para el desarrollo comercial y cultu-
ral del barrio, asi como mejoras en los
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espacios publicos, lo que fortalecerd el vinculo
entre CASLA y Boedo.

El enfoque verde del proyecto incluye la incorpo-
racion de 12.000 metros cuadrados de espacios
publicos verdes, con tres grandes plazas y areas
blandas para satisfacer la demanda de espacios
verdes en Boedo, mientras se integra el estadio
con el tejido urbano circundante.

De este modo, el plan maestro del estadio analiza
las caracteristicas del entorno urbano y articula
estrategias para optimizar el espacio publico, la
escala barrial, la mezcla de usos y la sostenibi-
lidad del proyecto, asegurando que el estadio se
convierta en un referente local e internacional.

La viabilidad econémica del proyecto se sustenta
en un plan de negocio que dimensiona adecua-
damente el estadio y continda los procesos de
participacion publica para garantizar su éxito a
largo plazo.

La propuesta arquitecténica se orienta de mane-
ra 6ptima para maximizar la huella en la parcela,
respondiendo a los estdndares FIFA y adaptdndo-
se al contexto barrial, con una distribucion asi-
meétrica del volumen del estadio y la integracion
de elementos de disefio que reducen su impacto
visual.

En resumen, el nuevo estadio de San Lorenzo no
solo serd un lugar de referencia para el club y el
futbol argentino, sino también una parte esencial
del barrio de Boedo, promoviendo la actividad
econdmica, cultural y social, y fortaleciendo el
vinculo entre la institucion y la comunidad local.
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Mall de Sfax

SFAX, TUNEZ

BROADWAY MALYAN

El consorcio de empresas formado por Ulysse,
Indigo y Centres Commerciaux Carrefour Tunisie
concluyé a finales de 2023 la construccién de
Mall de Sfax, el primer shopping resort de Tunez,
y posiblemente el mas emblemaético del norte de
Africa. El proyecto ha sido disefiado por Broad-
way Malyan en el papel de Concept Architect y en
él se dan cita las mas modernas tendencias en
disefio de centros comerciales.

Situada a 270 km al sur de Tunez capital, Sfax
es la segunda ciudad mas importante del pais
y goza de una economia préspera basada en la
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explotacion del fosfato y la agricultura
del olivo y el almendro. Una ciudad cos-
tera de gran pujanza econdémica, pero
con una calidad urbana y ambiental de-
gradada, que es motivo, hoy dia, de un
ambicioso plan de regeneracion y creci-
miento del drea metropolitana. Es en ese
contexto donde se situa el nuevo centro
comercial.

En este sentido, el Mall de Sfax viene a
cubrir las necesidades de esparcimien-
to y ocio que los 600.000 habitantes de
Sfax llevan tiempo demandando. Y lo
hace con un concepto de “shopping re-
sort” innovador, que lo posiciona como
el centro comercial mas vanguardista
del pafs.

Ubicado sobre la principal via de acceso
a la ciudad, Mall de Sfax da la bienvenida
a los visitantes de la ciudad exhibiéndose
como un oasis de restaurantes y terrazas
junto a un majestuoso espejo de agua que
recorre toda su fachada. Una idea pode-
rosa que el equipo de Broadway Malyan
plasmad en los primeros design workshops
alla por 2018 y que hoy se ha hecho rea-
lidad.

Mall de Sfax se ofrece a la ciudad como un

espacio de Ultima generacion, verde y pro-
tegido del calor, abierto y muy acogedor.
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El Mall se organiza en dos alturas. En las Plantas
Baja y Primera se desarrolla la oferta comercial
con muy buena conexion visual entre ellas. Bafia-
das de luz natural gracias a la orientacion de los
lucernarios y de los elementos que la tamizan, en
ambas alturas encontramos zonas estanciales
decoradas con las ultimas tendencias de dise-
fio y la cultura verndcula de Sfax. Estas plantas
alojan las anclas, las marcas de pret-a-porter in-
ternacionales y un gran hipermercado Carrefour.

En la Primera Planta se sitda también la oferta
de Food & Beverage interior, con una gran terraza
asomada al jardin y al lago, todo bajo la sombra
de una enorme pérgola con forma de palmeral. La
variada oferta del Food Hall y su cuidado interio-
rismo hace de Mall de Sfax un destino gastroné-
mico en si mismo.

“La respuesta del proyecto es ofrecer espacios
interiores  perfectamente climatizados donde
mediante un mismo lenguaje se desenvuelven y
articulan diferentes ambientes, proveedores de
sensaciones de calma y relajacion, todos ellos
inspirados en la cultura mediterranea. Y tam-
bién es conseguir un espacio exterior atractivo,
una suerte de pequefio jardin con un lago, sobre
el que se vuelca el centro comercial y sobre el
que gravitan los locales de restauracion y otros
espacios de ocio y entretenimiento. Un espacio
exterior que se puede contemplar desde la gran
terraza de la Primera Planta y que proporciona la
sensacion de estar disfrutando de un espacio pri-
me para el tiempo libre” explica Ifiigo Rodriguez-
Carmona, arquitecto jefe del proyecto.
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