Griferia

el monomando se lleva la palma

El disefo se ha instalado en todas y cada uno de los espacios del hogar y, como no podia ser de otra manera, los
fabricantes de griferia han recogido este desafio. No hace falta mas que echar un vistazo a cualquier exposicion
de grifos para darse cuenta de que los actuales disefios nada tienen'que ver con las viejas y repetitivas piezas que
coronaban nuestros lavabos y fregaderos hace unos pocos afos. Pero si tenemos que hablar de un protagonista

designed by Taisen Sawaki indiscutible, no cabe duda: ése es el monomando.
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Griferia W reportaje

a llegada del monomando al bafio

fue el pistoletazo de salida que

necesitaba el sector para empezar
a romper los viejos moldes. Estos grifos
introdujeron la revolucion de permitir
que con una sola maneta o palanca se
pudiese regular tanto el caudal como
la temperatura, algo que los convertia
en elementos funcionales y faciles de
manejar. A la par, con su linea abria la
puerta a nuevos disefios y formas mas
atrevidas. Hoy, son escasos los hogares
que no disponen de este tipo de grifos
en sus bafos y cocinas y la variedad de
modelos es increible.

Como se decia anteriormente, el disefio
y la decoracién se ha instalado en todos
los hogares, siendo el bafio una de las
estancias de la casa en la que con mayor
fuerza han irrumpido. La renovacion
en las tendencias de griferia es una
de las grandes responsables de ello.
“La evolucién en cuanto a disefios de
bafios ha sido enorme en los ultimos
afos. Desde espacios abiertos a cuartos
de banos funcionales, desde duchas
totalmente equipadas para disfrutar
de experiencias de lujo bajo la ducha
a baneras tipo oasis para deleitarse en
compafia. Se conjugan los conocimientos
técnicos del sector, con el estilo de vida,
el disefio y la arquitectura para ofrecer
verdaderos centros de ‘wellness’. Se
siguen tendencias minimalistas, con
lineas puras y colores neutros. Bafios
que te permiten disfrutar con los cinco
sentidos y encontrar un espacio intimo y
de relax. Es una fusion de elementos para
lograr ambientes sugerentes y sensuales,
con la incorporaciéon de las mas altas
tecnologias. El bafo se torna cada vez
mas en la expresién de una nueva cultura
de deleite, estética y sensualidad: desde
las griferias de disefio y los sofisticados
sistemas de ducha hasta los efectos
luminosos y las armonias de formas y
color, todo converge en la bisqueda de
un espacio en el que el agua se convierte
en la verdadera protagonista”, explica
Blanca Molina, directora de Marketing de
Grohe Espana.

;Pero que trata de encontrar realmente
el usuario? “Los consumidores buscan
productos de buena calidad y seguros,
que permitan el ahorro de agua vy
electricidad en el uso diario. Muchas de
estas mejoras, antes privilegio exclusivo
de los grifos de gama alta, estan ahora
disponibles en las gamas medias, tal
y como demandan los consumidores”,
apunta Juan Bestard, director de Ventas
de Casa Buades, integrada en la Division
de Griferia de Teka. En una linea similar
declara  Antonio Romero, gerente
de Gessi Spain, quien afirma que la
tendencia a seguir “es una apuesta clara
por la calidad y el disefio. El consumidor

espanol exige ya productos de calidad y
de disefio, no se conforma con cualquier
cosa. Desea tener un hogar confortable y
bien decorado”.

Una situacién incierta

Sin embargo, pese a los esfuerzos de
los fabricantes por ofrecer lo mejor a los
consumidores, hay una serie de variables
externas que estan haciendo que el sector
atraviese una etapa de incertidumbre.
Como sefiala Antonio Abad, director
general de Euroalfi, “el mercado de la
griferia en Espafia no estd en su mejor
momento debido al descenso del ritmo en
la construccidn. Esto, unido al empuje de
China, exige a los fabricantes tener muy
en cuenta lo que el mercado requiere en
cuanto a calidad, disefio, precio, garantia
y servicio”.

Y es que el paréon inmobiliario es una
sombra que se cierne sobre los negocios
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que atafien al sector inmobiliario,
afectando a todos en mayor o menor
medida. Segun apunta Belén Fernandez,
secretaria general de la Asociaciéon
Nacional de Fabricantes de Griferia y
Valvuleria (AGRIVAL), “la demanda ha
descendido, aunque minimamente, ya
que la griferia es el producto que tarda
mas en recoger las influencias de las
fluctuaciones de la construccién, al ser
uno de los elementos que se incorporan
al final de la obra. Las perspectivas para el
ano 2008 no son malas aunque tampoco
positivas. El futuro, desde el punto de
vista de la invasion de productos de baja
calidad y bajo precio, parece bastante
controlado. Y desde el punto de vista de
la demanda, aunque incierto, no parece
preocupante por el momento”. Por su
parte, Jordi Planella, del departamento de
Disefio de Standard Hidraulica, reconoce
que la desaceleracién “si esta afectando
en cuanto a vivienda nueva, puesto que el
descenso ha sido de un 30% en un afio”,
aunque matiza que, “paralelamente, se
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El original estd siempre en poder de sus creadores. Como las innumerables teleduchas,
griferias y sistemas de ducha de Hansgrohe. Y puesto que en este caso innovacién y
tradicién van de la mano, Hansgrohe se ha convertido en uno de los fabricantes de
griferia y sistemas de ducha lider en disefio, funcionalidad y calidad. Hansgrohe: més
de 100 afos de grandes ideas para bafio y cocina. Solicite mds informacién en
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El Monomando, rey de la griferia

Si atendemos a la opiniones vertidas por las fuentes consultadas podemos
concluir rotundamente que el monomando es el absoluto dominador del
mundo de la griferia, tanto en el bafio como en la cocina. “El monomando esta
plenamente introducido y la presencia del bimando es casi testimonial, aunque
resurge en las lineas de diseno minimalista. También aumenta la demanda de
griferia termostatica, especialmente en duchas, debido a la bajada de precios
por el incremento de la oferta”, indican desde AGRIVAL. De igual modo, Juan
Bestard (Casa Buades-Teka) opina que “el monomando sigue siendo el rey de la
griferia, con alrededor del 60-70% del mercado”, aunque anota que “se percibe
un ligero repunte del bimando y un avance lento de los grifos termostaticos,
electronicos y temporizados”. En el mismo sentido declara Nicolas Hayek
(Roca), quien afirma que “la inmensa mayoria de las griferias vendidas en
Espafia son del tipo monomando”, pero matiza que “las bimando de disefios
actuales estan viendo aumentar su venta de afo en afo”. Asi, una estimacion
aproximada realizada con los datos recopilados por Promateriales situaria al
monomando con una cuota préxima al 70-75% del mercado, mientras que el
resto se repartiria entre bimando (10-20%), termostaticos (10%), electrénicos
(2-3%) y temporizados (4-5%) que, como explica Jordi Planella (Standard
Hidraulica), “tienen un mercado muy definido en instalaciones publicas, centros
comerciales, restaurantes, etc.”.

Estimacién propia realizada
con los datos aportados
por las fuentes consultadas
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ha ido incrementando el mercado de
reposicion. Y es en este mercado en
donde el crecimiento serd casi ‘eterno’
ya que, una vez construida la vivienda,
entra a formar parte desde el primer dia
del mercado de la reposicion”.

Por otro lado, Molina explica que “el
mercado de la griferia en Espafia ha
sufrido una interesante evolucién. De ser
durante muchos afios un mercado estable,
pasé a verse amenazado por el reajuste
en el sector de la construccion y por la

entrada en accién de fabricantes chinos,
que atacaron el segmento de precio bajo
y que constituy6 una seria amenaza para
muchas empresas. Como consecuencia
de ello, el sector se ha profesionalizado y
modernizado y ha sido capaz de superar
estos grandes retos”.

;Qué se avecina?

Con este panorama es complicado
predecir cdmo se comportara el mercado

a corto y medio plazo, pero parece que en
2008 las perspectivas son de una cierta
desaceleracién. “El mercado espafiol de
griferia ha crecido enormemente entre
2002 y 2006, pero tanto 2007 como el
presente aflo mostraran unos indices de
crecimiento mucho mds modestos. La
ralentizacién de la actividad constructora
provocara una mayor capacidad de
recorrido para los productos vinculados
con el ‘wellness’ porque estan muy
ligados a la rehabilitacion y reforma del
hogar”, apuntan desde Noken. “A pesar de

Las tendencias mas “in”

Frente a la desaceleracion

en el sector de la construccion,

la venta de griferfa

de gamas media y alta,

junto al mercado de la reposicion
por reformas, pueden

asegurar el mantenimiento

de las ventas del segmento

. Monomando
I:' Bimando

I:' Termostaticos

. Temporizados / Electrénicos

Si tenemos en cuenta el dominio aplastante del grifo
monomando podemos decir que la tendencia mas clara,
sostenida desde hace tiempo, es hacia la instalacion de este
tipo de elementos. Sin embargo, hay que explicar algo mas
porque, si por algo se caracterizan los monomando -ademas
de por su comodidad de uso-, es por su “libertad de disefo”,
como sefialan desde Noken. Asi, Jordi Planella (Standard
Hidraulica), explica que “actualmente no hay ninguna linea
gue marque una tendencia clara, puesto que en un mercado
globalizado como en el que estamos hay disefios para todos
los gustos de los clientes”. Y algo similar anota Anne-Claire
Sauvajon, Marketing Manager de Supergrif, quien explica
que “existe una clara tendencia de mezcla de materiales y
de estilos, con una aficién a ‘customizar’ el producto y
adaptarlo a las necesidades y a los gustos profundos del que
lo va a usar”. Ademas, algunos fabricantes estan recurriendo
a renombrados disefiadores, como es el caso de la propia
Supergrif, que tiene en su catalogo referencias de Antonio
Miré o Miquel Mila.

En definitiva, Jordi Soler (Industrias Ramoén Soler) condensa
todo esto al afirmar que “el mercado de griferia se comporta

como las tendencias generales en el disefio de todos los
productos que nos envuelven, ya sea moda, coches, muebles,
etc. Es decir, hoy en dia todas las tendencias son validas, desde
los productos mas cldsicos hasta los mas puros minimalistas,
afadiendo nuevos materiales y nuevas tecnologias”. Ademas,
Nicolas Hayek, Product Manager de Griferia de Roca, recuerda
un aspecto esencial: el equilibrio. “Todo al final se resume
en un equilibrio de las formas. El conjunto tiene que gustar
visualmente a su cliente potencial y le tiene que transmitir la
categoria correspondiente a su nivel de precio”, sefiala.

A continuacién, dejamos algunas pinceladas acerca de lo
mas “in”, destacando sobre todo la orientacion minimalista o,
como sefiala Antonio Abad (Euroalfi), “un estilo que fusiona un
minimalismo de lineas rectas y depuradas con una ergonomia
y confort que mejora su practico manejo”.

Minimalismo. “La tendencia actual es hacia lineas geométricas
puras, con preponderancia de cuerpos cilindricos y manetas
cuadradas, todo de aspecto minimalista”, sefiala Belén
Fernandez (AGRIVAL). Del mismo modo opina, Juan Bestard
(Casa Buades-Teka), quien afirma que “el disefio actual

mantiene vivo el minimalismoy buscavariaciones entornoalas
formas geométricas, perdurando siempre la funcionalidad del
producto, lo que desde Genebre concretan haciendo referencia
a “lineas rectas, cilindricas y rectangulares o cuadradas”. En
cualquier caso, Hayek recuerda que “minimalismo no significa
que el volumen de las piezas tenga que ser pequefo, sino que
presente un disefo ‘esencialista’, con formas geométricas
depuradas”.

Piezas grandes. En linea con lo anterior, el representante de
Roca precisa que “un volumen de cierto tamafo puede ayudar
a lucir mas el disefio de una pieza y esto se puede hacer de
varias maneras, estirando el disefio de la pieza a lo alto o a
lo ancho”.

Disefios suaves pero complejos. “Las préximas tendencias
apuntan hacia disefios con formas a la vez suaves y complejas,
como las que se pueden encontrar en la naturaleza”, indica
Hayek. En ese sentido apuntan también en la compania Noken,
desde donde se afirma que el minimalismo esta cediendo poco
a poco a un mercado de “formas mas organicas y disefios mas
osados y originales”.

Empotrados. “Aumenta la tendencia en griferias de lavabo
empotradas -monomando y bimando- y también en grifos
altos para los nuevos lavabos tipo bol-" apunta Fernandez.

Revolucién ensu emplazamiento. Ademds de los encastrados,
empiezan a aparecer grifos “de suelo o de techo”, como indica
Antonio Romero (Gessi).

Duchas. “Hay un notable avance en la oferta de duchas, tanto
fijas como manuales y en combinaciones de ambas”, sefala la
secretaria general de AGRIVAL.

Termostéaticos. Segun Hayek, hay que sefialar en cuanto a
este tipo de elementos que “la buena marcha de las griferias
termostdticas, que crecen por encima del 15% interanual.
Estos datos demuestran la confianza que otorgan las personas
al confort y a la seguridad que procuran los mezcladores de
bafio-ducha equipados con esta tecnologia”. Igualmente, en la
compafia Noken destacan el crecimiento de estos elementos
de dltima generacion “por un doble motivo: el confort y la
facilidad de uso que aportan y el considerable ahorro de agua
y energia’.
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Obra Nueva frente a Rehabilitacion

En un momento como éste, en el que empiezan a verse las suelen primar aspectos tales como la facilidad de instalacion,

dificultades que conlleva la ralentizacién de la construccion la funcionalidad del grifo y su durabilidad y la garantia. En
residencial para la mayor parte de los sectores implicados, cambio, en el mercado de la reposicion, el disefio cobra
conviene prestar especial atencién al mercado de reposicién. mayor importancia. También en la renovacién el usuario
Por ejemplo, como explica Juan Bestard (Casa Buades-Teka), tiene en cuenta criterios de mayor sofisticacion e innovacion

“la proporcién de rehabilitacion estd aumentando y en los al elegir la griferia”. Del mismo modo opina Jordi Planella
préximos afos cobrard un protagonismo indiscutible”. (Standard Hidraulica), quien resalta que “en el mercado de
reposicion se demanda un grifo de mas valor econémico,
;Pero qué divergencias presentan ambos mercados? “Las puesto que, generalmente, en las reformas se suelen usar
diferencias entre obra nueva y reposicién no han cambiado mejores materiales que en la obra nueva.
aunque se han agudizado: en obra se pide bajo precio y alta
calidad y en reposicion se demanda, fundamentalmente, ;Y cada cuanto cambiamos nuestros grifos? Una pieza puede
disefio”, precisa Belén Fernandez (AGRIVAL). Igualmente, durar entre 15 y 20 afos sin ninglin mantenimiento, aunque
Bestard sefiala que “la griferia de reposicién es generalmente existen otros factores a considerar. “El ciclo de renovacion
de gama mds alta y su venta se realiza principalmente a de una griferia varia dependiendo de la calidad de la marca
través de tienda y exposicion”. Para Antonio Romero (Gessi), que se haya elegido. Sin embargo, estd apareciendo una
“las diferencia son claras. En obra nueva se tiende a buscar tendencia a recortar los ciclos de vida de estos productos
productos de bajo precio y, por ello, de calidad baja. En atendiendo a criterios puramente estéticos. Actualmente,
este segmento la griferia suele ser monomando y de estilo los usuarios acostumbran a querer renovar y modernizar su
funcional. Por otro lado, en el mercado de reposicion se busca bafio con un cambio de disefio aproximadamente cada 8-10
mayor calidad y disefio. El consumidor espafiol empieza a afos”, afirma la responsable de Grohe. La estimacién desde
ver estos productos como un elemento mas de decoracion. Gessi es algo menor, pues Romero apunta que “la griferia de
Asi, en este segmento encontramos principalmente grifos de hogar suele renovarse cada 5 6 7 afos”, mientras que desde
calidad media y alta, de tipo bimando y estilo minimalista”. Tres Comercial se sefiala un periodo que ronda los 10 afios y
desde AGRIVAL se apunta a un ciclo de entre 7 y 10 anos.

Por su parte, Blanca Molina (Grohe) explica que “basicamente,
los productos son los mismos y la diferencia estriba en el
tipo de reforma y en si se trata de una rehabilitacién total
o parcial del bafio o de la cocina. En general, en obra nueva

‘Revival’ del bimando... pero actualizado

“Las modas suelen funcionar mediante periodos ciclicos.
Algo que es ‘tendencia’ durante mucho tiempo, después
decae y desaparece durante algunas temporadas para volver
a resurgir con mas fuerza, por lo que ahora nos encontramos
con un ‘revival’ del bimando, pero en un formato nuevo y
muy actualizado”, sefialan desde Noken.

La secretaria general de AGRIVAL también recuerda que “se
nota una regresién, aunque no muy notoria, al bimando de
estilo minimalista”. También Juan Bestard (Casa Buades-
Teka) resefa que “al igual que en otros aspectos decorativos,
se percibe un cierto retorno a las lineas de los afios 70, pero
mas sofisticados”. Del mismo modo, Hayek (Roca), precisa
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que “en las griferias bimando destaca la aparicion de disefos
neoclasicos”. Por su parte, Blanca Molina (Grohe) indica que
“las lineas estéticas ‘retro’ estan volviendo a la actualidad, no
s6lo en acabado cromado, sino en combinacién con los mas
diversos tipos de materiales -ceramica, etc.-. Se trata de
un ‘revival’ del pasado pero con tecnologia actual y disefios
mucho mas sofisticados”. Mientras tanto, Jordi Planella
(Standard Hidraulica) opina que “el grifo bimando da un aire
de elegancia en la vivienda, mas ‘glamour’. La tecnologia
nos acompafna en todo momento y un sector del mercado
demanda un espacio ‘clasico’ en que poder descansar del
acoso tecnoldgico. Y para eso nada mas sencillo que un grifo
bimando, eso si, con la mas alta tecnologia en su interior”.

la competencia creciente de los paises de economia emergente
de Asia -incluida India- y Europa del Este, la constante apuesta
por la innovacion, el disefio y un servicio impecable nos hace
contemplar el futuro de manera optimista”, afladen.

Asi, desde AGRIVAL se recuerda que “actualmente, y debido al
previsible descenso de demanda en obra nueva, se cree que el
futuro de la griferia esta en la reposicion. Hace unos anos el bafio
se cambiaba cada 15 6 20 afos. Ahora, la imposicién de nuevas
tendencias hace que la reposicion se reduzca a 7-10 afos”.
Igualmente, Bestard resalta que “el descenso en la construccién
tendra sin duda un efecto en todas las industrias vinculadas a la
obra. Sin embargo, el efecto puede paliarse en parte gracias al
repunte de obra de proteccion oficial y reforma”.

Profundizando en esta linea, desde Gessi se afirma que “el freno
de la vivienda nueva afecta al mercado espafiol de griferia, pero
Unicamente a los fabricantes de baja gama. En cambio, los
productores de alta gama no se ven afectados. Al contrario, se

Sensaciones
unicas

BUOALFL, BLL. Fom | L




Griferia

incrementalareforma, que es el principal mercado,
y se mantiene el crecimiento en vivienda de alto
‘standing’”. En este sentido, Jordi Soler, director
Comercial y de Marketing de Industrias Ramoén
Soler, afirma que “aunque la construccién se esta
ralentizando, existen aun muchos proyectos en
marcha que cada vez requieren un nivel mas alto
de griferia y, por tanto, se compensa en parte la
posible caida de la demanda”. Y del mismo modo,
desde ACSA -fabricante de las marcas Marti 1921,
Brem Espafia, Bongio Espafia y ACSA by VISENTIN-
se sefala que “el descenso de la construccion esta
haciendo que en los modelos mas basicos haya
un ligero descenso que queda compensado por la
venta de griferia de disefio de aquellas personas
que optan por reformar su hogar en vez de
cambiarse de vivienda”.

Mas pesimistas se muestran en Genebre, desde
donde se resalta que “todas las informaciones
apuntan a que se esta iniciando una fase de crisis
en el sector de la construccion que a corto plazo
puede ser realmente importante; un cambio de
ciclo”.

En cualquier caso, para Molina “lo que es seguro
es que el mercado se mantendra dinamico
porque el propio entorno va a ser también
dindmico”. Por su parte, Planella considera que
“las perspectivas son buenas si nos adaptamos al
mercado rapidamente. Como ejemplo citaremos
el incremento de centrales de compray almacenes
para los instaladores. Estar en dichos centros es
fundamental”.

Y desde Genebre se apunta otra alternativa. “Hay

mucha incertidumbre en el mercado nacional,
por lo que deberemos apostar por la exportacion
mundial y diversificar mercados”.

El gigante asidtico y la deslocalizacién

En el mercado de la griferia, como en tantos otros, ha irrumpido
con fuerza la industria china. El pais oriental exporta grandes
cantidades de articulos de bajo precio y, por lo general,
escasa calidad. La respuesta de los fabricantes pasa por la
deslocalizacion y el refuerzo de la marca.

Con la fabrica a otra parte

“Los productos originarios de China desestabilizaron los
precios a la baja, pero el tiempo ha ido demostrando que
la calidad de estos productos no es fiable. Los fabricantes
espanoles, para hacer frente a esta situacion, han tratado de
bajar sus costes, pero sin menoscabar la calidad. Para ello han
desviado parte de su produccién a China pero manteniendo un
control directo e in situ sobre la calidad, que esta controlada
por AENOR en aquellos productos que estan certificados por
este organismo y van marcados con la ‘N’. La garantia que
conlleva el marcado AENOR viene dada por los controles
anuales que se efectian sobre el proceso productivo, aunque
esté localizado en China, sobre los productos terminados y
sobre los articulos a la venta en el mercado”, explican desde
AGRIVAL.

Juan Bestard (Casa Buades-Teka) opina que “la deslocalizacion
de la produccién industrial es un fendmeno que afecta no sélo
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Cocinas: funcionalidad y acabado “industria

Como explica Jordi Planella (Standard Hidraulica), “el
mercado de griferia de cocina esta separado del disefio
de la destinada al cuarto de bafo. El grifo de cocina debe
conjuntar con el resto del mobiliario y es importante
mantener un estrecho contacto con los fabricantes de
muebles de cocina para buscar un disefio acorde a sus
tendencias”. En cualquier caso, lo cierto es que “en la cocina
sigue manteniéndose la demanda de grifos monomando
con el cafo sustituido por un muelle y un flexible en su
interior con salida ducha”, como puntualiza Belén Fernandez
(AGRIVAL). Por otro lado, “también se puede empezar a ver
algunos grifos con dispositivos electrénicos”, como indica
Blanca Molina (Grohe), mientras que “el acabado mas habitual
es el cromado, por su neutralidad a la hora de combinar con
cualquier tipo de estilo de cocina”’, anade. Pero mas alla de
eso, podemos encontrarnos con las siguientes tendencias:

Funcionalidad. “En la cocina prima sobre todo la
funcionalidad, aunque hay una creciente penetracién del
disefo. Se pide al grifo que sea util, aqgil, facil de limpiar, fiel
al intenso uso al que se ve sometido”, explica Juan Bestard
(Casa Buades-Teka). Por su parte, Antonio Abad (Euroalfi)
resalta que son “grifos que destacan por su gran tamafio, su
flexibilidad y, sobre todo, su facil manejo y practicidad”.

Resistencia. “La tecnologia debe ofrecer un grifo resistente a
un uso frecuente puesto que, proporcionalmente, es el que
mas se usa de toda la casa”, precisa Planella.

Disefio y propiedades “industriales”. “La tendencia en
griferia de cocina es la del disefio ‘industrial’ adaptado a las
necesidades domésticas”, sefiala Antonio Romero (Gessi).
Asi, como precisa Bestard, “hay una tendencia a introducir

a la griferia, sino a muchisimos sectores de nuestra economia,
y al cual nos vamos a tener que adaptar con la mayor rapidez
posible. La llegada masiva de productos econémicos es el
principal reto que supone la deslocalizacion, que a su vez trae
innumerables ventajas si el proceso se maneja con destreza.
Teka Griferia considera que es importante para las empresas
europeas no perder las riendas de todo el proceso de
producciéon y mantener los mas estrictos controles de calidad
sobre todo el proceso y sus componentes, sin importar su
origen. La Division Bano de Teka inaugurd el afio pasado
una fabrica en China, de titularidad 100% propia, y sometida
a los mismos controles de calidad que nuestras plantas de
produccion europeas. El disefio, la investigacién y desarrollo,
y los modelos de calidad se marcan desde nuestra sede central
en Mallorca”.

En cualquier caso, “la deslocalizacion ya hace tiempo que
viene afectando al mercado. Los fabricantes hemos tenido
que desviar la produccién hacia el exterior porque la presion
del coste de fabricacion no dejaba otra alternativa. La mejor
manera de afrontarlo es mantener los centros de I+D en la
propia empresa, fabricar en Asia con tecnologia europea y
preservar departamentos de calidad tanto alli como aqui. Es
decir, tener un doble control sobre el producto”, explica Jordi
Planella (Standard Hidraulica).

Calidad y marca, las armas

Como senala Jordi Soler (Industrias Ramoén Soler),
“una alternativa al ‘factor China’ es la priorizacion de
la investigacion en nuevas tecnologias y productos
mds avanzados”. De igual modo, desde Supergrif se
sefiala que “las pequefias y medianas empresas -que
no han abierto sus propias fabricas en China como
las mas grandes- luchan por dar a conocer su marca
subiendo el nivel de sus productos”. Adicionalmente
a esto, desde AGRIVAL puntualizan que “la marca es
en la actualidad muy importante. Los productos de
origen chino estan devaluados y se demanda una
marca reconocida. Asi, los fabricantes desarrollan
nuevos productos de mayor disefio en el segmento
medio-alto y se aferran a la Certificacion, a través
de AENOR, de sus productos”. En cualquier caso,
como recuerda Anne-Claire Sauvajon (Supergrif),
“el producto, importado o no, debe cumplir con
los minimos requisitos de calidad. De hecho, estan
saliendo unas normativas de cumplimiento minimo
con el fin de proteger al usuario de grifos fabricados
con materiales inapropiados. A partir de ahi, el poder
de las marcas en los puntos de venta marcard la
diferencia”.

Griferia

funcionalidades ‘industriales’ en la cocina del hogar, como
muelles de gran flexibilidad, distintos tipos de chorro, etc.”.
Ademas, la responsable de Grohe resalta que “la griferia de
cocina incorpora la tecnologia mas avanzada para ofrecer
mayores prestaciones, pensando siempre en la comodidad
del usuario: mecanismos de ahorro de agua, agua filtrada,
cafios extraibles u orientables, distintos chorros que se
emplean segln las necesidades, etc.”.

Acero inox. Desde Genebre se resalta la penetracion de
“materiales en acero inox, ya que se esta imponiendo
en casi todos los acabados de su entorno: fregaderos,
electrodomésticos...”

Entornos mas actuales. “Las nuevas tendencias en griferia
de cocina tienen en cuenta el disefio y la estética para crear
cocinas mas actuales. Las tendencias minimalistas y puras
estan muy de moda ya que dan a la cocina un estilo moderno
y aportan elegancia especial”’, sefiala Molina.

Ocultables. “También algunos grifos se esconden, lo que
es muy practico si tienen que instalarse delante de una
ventana’, apunta el gerente de Gessi.

Leds. “Estan empezando a verse los grifos que tienen leds
que se iluminan en rojo o en azul segln la temperatura del
agua’, precisa Romero.

promateriales
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Mas tecnologia y sostenibilidad

Como resumen podemos decir, segun indica Belén Fernandez
(AGRIVAL), que “los materiales siguen siendo los mismos,
igual que la tecnologia”, mientras que ”los acabados son
predominantemente en cromo”. De hecho, Jordi Planella
(Standard Hidraulica), recuerda que “el material por excelencia
para la fabricaciéon de griferia sigue siendo el latén porque
es maleable, facil de mecanizar y de cromar”. Pero hay otro
factor a tener en cuenta, puesto que “todo lo relacionado con
el ecologismo y respeto del medioambiente son elementos
claves para la innovacion”, segun resefia Anne-Claire
Sauvajon (Supergrif), mientras que desde Genebre apuntan
que el “ahorro de agua sera una de las caracteristicas mas
importantes en los proximos afos”. Mds alla de esta sintesis,
podemos citar algunas novedades del mercado actual:

Materiales. El clasico latén se ha perfeccionado y ahora se
trata de “un latén depurado, con menos plomo y, por tanto,
mas saludable y respetuoso con el medioambiente”, apunta
Antonio Romero (Gessi). Por otra parte, desde Roca se indica
que “unos pocos fabricantes estan proponiendo ya griferias
realizadas con resinas sintéticas policromas, pero siguen
imperando los grifos metdlicos -latén o acero inoxidable- con
el acabado cromado brillante por su durabilidad y estética”.

Sostenibilidad y ahorro. Sergi Serrano, del departamento de
Marketing de Tres Comercial, tiene claro que la novedad mas
importante que estamos viendo en el mercado de la griferia
actual se orienta hacia el ahorro de agua. En esto coincide con
Blanca Molina (Grohe), que argumenta que “cada vez preocupa
mas la sostenibilidad y el cuidado del medio ambiente, por

Foto: Gessi

lo que los nuevos productos se disefian para ahorrar agua
y energia”. Igualmente, el gerente de Gessi destaca que “la
apuesta por el medioambiente es total. Se investiga para
ahorrar agua, principalmente, pero también para eliminar
ruidos”. Del mismo modo, el responsable de Standard
Hidraulica recuerda que “el cambio climatico implica a toda la
sociedad; a consumidores y a fabricantes. En el momento de
escoger un producto, los consumidores se decantan hacia los
mas ecoldgicos, aunque esto suponga algunas veces pagar un
sobreprecio”.

Cromados més avanzados. “Algunos fabricantes proponen
tratamientos -como el ‘londur Mate (PVD) de Roca- que
confieren al cromado una altisima resistencia frente a la
abrasion y a los productos quimicos”, apunta Hayek.

Acabados espectaculares. “Gracias a las tecnologias que se
utilizan en la actualidad en el tratamiento de los materiales, se
pueden aportar cada vez efectos mds espectaculares”, precisan
desde Noken.

Control de la temperatura. Como puntualiza Planella, “los
grifos termostaticos son los mas avanzados en cuanto a confort
y tecnologia. Ademads, el ahorro de energia es considerable y la
seguridad es total, al contar con un dispositivo de control de
tempertura automatico”. Del mismo modo, desde Noken indican
que “una de las acciones en las que mas agua se desperdicia es
en el tanteo para ajustar la temperatura del agua de la ducha”,
por lo que las piezas termostaticas contribuyen a la rapida
consecuciéon de una graduacion constante y a la reduccién de

PRINCIPALES EMPRESAS DE GRIFERIA EN ESPANA

EMPRESA TLF WEB
ACSA BATH SOLUTIONS COMERCIAL, S.L. 902930304 www.acsabath.com
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las incobmodas variaciones. “Los avances tecnoldgicos en
cartuchos termostaticos durante los ultimos dos afios han
sido muy notables”, afiaden desde la compaiiia.

Seguridad. Muy ligado a lo anterior se encuentra este
aspecto. “Las principales innovaciones tecnoldgicas
estan enfocadas a la seguridad en el caso de tacto frio o
progresivos”, indican desde ACSA.

Electrénicos. “Hay un incremento en la oferta de grifos
electréonicos pero sigue siendo, en comparaciéon con el
resto, muy baja”, apuntan en AGRIVAL. Por su parte, desde
Casa Buades-Teka sefialan que “se detecta un interés cada
vez mayor por la griferia electrénica”. Segun el gerente
de Gessi, el ahorro es una de las claves de este interés.
“Son grifos que regulan el caudal y la temperatura al
pasar la mano y con ello se obtiene un importante ahorro
energético”.

Tecnologia digital. “El consumidor cada vez se muestra
mas abierto a otros conceptos y nuevas tecnologias
incorporadas al bafio. Por ejemplo, la tecnologia digital
va a permitir dar un verdadero salto cualitativo en la
definicion de los bafios futuros”, adelanta la directora de
Marketing de Grohe.

Domética. “En un futuro no muy lejano esta claro que la
globalizacion de la domética hara que todas las empresas
del sector se apunten a la carrera tecnoldgica en ese
campo”, destacan en ACSA.
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